Programa para Comunicacion EAN
Docente: Lic. Marina Penhos

1. La comunicacién. Principios y procesos. Definiciones de comunicacion.
El proceso de la comunicacion. Principios de la comunicacion. Tipos de
comunicacién. Comunicacidon escrita y comunicaciéon oral. Técnicas
para una comunicacion eficaz. La escucha activa. Algunos aspectos que
mejoran la comunicacién.(una clase)

2. Formas de la comunicacion escrita: La noticia, la crdnica, el reportaje,
la entrevista, ensayos, informes, correos electréonicos, etc. El texto y
sus tipos. Coherencia, cohesion y adecuacion.

El articulo periodistico. Componentes basicos de la informacion. Clases
de informacion. La nota periodistica. Estructura de la noticia. Métodos.
Cronologia. Piramide invertida. Clases de noticias. Ejercicios practicos.
Cémo organizar una entrevista. Ejercicios practicos. (dos clases)

3. Los medios de comunicacién. Tipos: alternativos, auxiliares y masivos.
Radios, diarios, Internet, tv. Las redes sociales. (una clase)

4. El mensaje publicitario. El marketing. Las agencias de publicidad.
Receptores de publicidad. Imagen y posicionamiento. La marca:
nombre, logotipo y simbolo visual. Para hacer un buen anuncio
televisivo. Creacion y produccion del disefio. Guidon de analisis de un
comercial de tv. Anadlisis de un comercial televisivo. Proceso de
creacion de nuestro anuncio. Andlisis de nuestro anuncio. (dos clases)

5. Diseno Grafico y comunicacion visual. Fundamentos. (una clase)

6. Campaias publicitarias. Tipos y ejemplos. Creacion de una campafia de
bien publico, concientizacion y acciones. COmo se organiza una
campana de medios. Invitar a algun representante de una ONG o
activista para que nos cuente en clase como organizaron alguna de sus
campanias. (una clase)


http://definiciona.com/noticia
http://definiciona.com/cronica/
http://definiciona.com/reportaje

7. Las relaciones publicas. Funciones. Las RR.PP. como factor de gestion
empresarial. La imagen corporativa. (una clase)

8. Guia prdctica de cémo presentar un proyecto. (una clase)

9. Analisis de documentales y cortos. Guia de andlisis y compresién. (una
clase)

10.Trabajo final por equipos (de dos personas): Buscar un tema especifico
y armar una estrategia comunicativa que incluya campafia publicitaria,
acciones y demas aspectos desarrollados en el curso, con el objetivo
de integrar e incorporar los diferentes saberes. (una clase)

11.Exposicidn y puesta en comun de trabajos finales. (una clase)

Opciones de practico/salida:

-Visita a una radio, de preferencia a un programa vinculado con la
conservacion de la naturaleza/ambientalismo.

-Visitar el departamento de prensa y comunicacion del Ministerio de Medio
Ambiente y Desarrollo Sustentable u otros organismos / ONG.



